TuniSKkill Digital Marketing Starter

LECON 1- COMPRENDRE LE ROLE D'UNE PAGE SIMPLE

"Comprendre pourquoi une page claire peut transformer I'attention en confiance,
en compréhension et en action."




2. OBJECTIF DE LA LECON

Dans cette lecon, vous allez comprendre le réle d'une page simple dans le marketing digital.

Une page peut étre une page de présentation, une page de cours, une page de service, une page produit, une
page d'inscription ou une page de contact. L'objectif est de comprendre pourquoi une page claire aide votre
audience a comprendre votre offre, a vous faire confiance et a passer a l'action.

@ L'enjeu majeur

Une publication attire I'attention. Une page claire aide a expliquer, rassurer et convertir.

3. QU'EST-CE QU'UNE PAGE SIMPLE ?

Une page simple est une page en ligne qui présente une offre, une idée, un service, un produit ou une action
importante.

Elle peut servir a accomplir de nombreux objectifs précis :

e Présenter un cours ou une formation. e Présenter un produit physique ou digital.
e Expliquer une offre ou un service complexe. e Proposer un téléchargement (E-book, guide).
e Collecter des inscriptions (Webinaires, Newsletter). ¢ Inviter I'utilisateur a une action immédiate.

e Recevoir des demandes de contact qualifiées. e Répondre de maniere exhaustive aux questions.

. Définition simple

Une page simple est un espace clair qui guide une personne vers une compréhension et une action.
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4. POURQUOI UNE PAGE EST IMPORTANTE ?

Les réseaux sociaux sont utiles pour attirer I'attention, mais ils ne suffisent pas toujours a expliquer une offre
en détail. Une page vous permet de structurer votre discours :

o Présenter votre message clairement et sans e Répondre en amont aux objections récurrentes.
distraction. « Guider de maniére fluide vers une action unique.
e Expliquer le bénéfice principal pour |'utilisateur. « Mesurer précisément les résultats de vos
e Montrer les étapes logiques ou le programme campagnes.
complet. e Centraliser I'ensemble des informations clés.
e Rassurer immeédiatement avec des preuves
tangibles.
¢ 2 Important

Une page n'a pas besoin d'étre longue ou compliquée. Elle doit surtout étre claire, utile et orientée vers
une action.

5. RESEAU SOCIAL VS PAGE SIMPLE

Découvrez comment ces deux outils fonctionnent en synergie pour soutenir votre parcours client :

f Réseau social Page simple

Role : Attirer I'attention, créer une relation de proximité, Role : Expliquer en profondeur, rassurer, structurer

publier régulierement.

@ Forces : Visibilité organique, interaction forte, proximité
immeédiate, partage facile.

X Limites : Message court, attention dispersée par
d'autres posts, contenu vite oublié, difficile d'expliquer une
offre.

I'information et guider vers une action.

@ Forces : Message centralis¢, informations complétes,
CTA ultra-visible, meilleure confiance, suivi analytique.

> Limites : Nécessite une structure rigoureuse, doit étre
mobile-friendly, doit charger rapidement, dépend du trafic
externe.

Les réseaux sociaux amenent des visiteurs. La page aide ces visiteurs & comprendre et a agir.
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6.LES 6 ELEMENTS ESSENTIELS D'UNE PAGE SIMPLE

Chaque page efficace s'appuie sur une structure modulaire immuable pour convertir ses visiteurs :

1. Titre clair 2. Bénéfice principal 3. Explication simple

Que proposez-vous ? Pourquoi continuer ? Comment ca marche ?

Ex: Apprenez les bases du marketing Ex: Comprendre, pratiquer et créer Ex: Un programme en 5 semaines
digital étape par étape. Vvos premieres actions marketing. avec legons, exercices et supports.
4. Confiance 5. Appel a I'action 6. Infos utiles

Pourquoi vous croire ? Quelle est I'étape ? Quelles questions ?

Ex: Programme transparent, Ex: Commencer le cours, s'inscrire, Ex: Durée, niveau prérequis, prix,
exemples concrets, témoignages, demander une information. modalités d'acces, contact.

FAQ.

¢ Conseil de I'expert
Une page simple doit répondre de maniére instantanée aux questions cruciales de I'internaute : Quoi ?
Pour qui ? Pourquoi ? Comment ? Et quelle action faire maintenant ?

7. EXEMPLE SIMPLE : PAGE DE COURS TUNISKILL

Projet : Digital Marketing Starter | Objectif de la page : Présenter le cours et inciter a I'inscription.
Titre proposé : Apprenez les bases du marketing digital étape par étape.

Bénéfice : Comprendre votre audience, choisir vos canaux, créer du contenu et lancer vos premiéres
actions concrétes.

Public visé : Débutants, étudiants, freelances et petits entrepreneurs de la cohorte.

Sections utiles intégrées : Présentation générale du cours, programme détaillé semaine par semaine,
objectifs d'apprentissage, format interactif des lecons, ressources et workbooks PDF téléchargeables,
FAQ technique et bouton d'inscription.

CTA principal : « Commencer le cours » ou « Postuler a la premiére cohorte ».

Cette page rassemble toutes les informations nécessaires pour aider une personne a décider.
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8. STRUCTURE SIMPLE D'UNE PAGE EFFICACE

Voici I'agencement visuel recommandé pour maximiser l'impact de votre page :

1. Hero Section : Titre accrocheur, bénéfice majeur immeédiat et premier bouton d'appel a l'action (CTA).
@ Valorisation immeédiate

2. Bloc Probléeme : Description de la situation douloureuse ou des difficultés vécues par votre cible.
£ Connexion humaine

3. Bloc Solution : Présentation claire de votre offre, de votre méthode unique ou de votre produit.
“X Présentation de I'aide

4. Section Bénéfices : Liste a puces décrivant tout ce que la personne va concrétement obtenir apres.
< * Gain utilisateur

5. Section Preuves : Témoignages clients, captures d'écran, études de cas ou chiffres clés.
{J Réassurance client

6. Rappel CTA : Bouton d'action final ou formulaire épuré pour valider la démarche de conversion.
Passage a I'action

7. Bloc FAQ : Réponses directes aux interrogations les plus courantes pour lever les derniers freins.
@ Levée des doutes

9. TABLEAU : ROLE DE CHAQUE SECTION

Question du visiteur Role stratégique principal

Hero Qu'est-ce que c'est précisément ? Attirer et clarifier I'offre en 3 secondes.
Probléme Pourquoi devrais-je me sentir concerné ? Créer une connexion émotionnelle forte.
Solution Comment cela m'aide-t-il concrétement ? Expliquer I'offre simplement.

Bénéfices Qu'est-ce que je gagne a vous choisir ? Montrer la valeur ajoutée réelle du produit.
Preuves Pourquoi devrais-je vous faire confiance ? Rassurer via la validation externe.

CTA Que dois-je faire maintenant ? Guider fermement vers l'action attendue.
FAQ Et si j'hésite encore pour un détail ? Répondre méthodiquement aux objections.
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10. MINI-METHODE : C.B.A.

Pour auditer et valider I'efficacité de votre page, passez-la systématiquement au crible de ces trois criteres :

C = Clarté B = Bénéfice A = Action
La page explique-t-elle rapidement La page montre-t-elle explicitement La page indique-t-elle clairement
ce qui est proposé ? pourquoi c'est utile ? quoi faire ensuite ?

Formule synthétique : « Ma page doit étre claire, montrer un bénéfice et guider vers une action simple. »
(Ex: Expliquer le programme, valoriser le gain pour un débutant, bouton d'inscription direct).

11. PROMPT PRET A COPIER - ANALYSER UNE PAGE SIMPLE

Utilisez ce modeéle pour solliciter I'analyse critique d'une Intelligence Artificielle :

PROMPT D'ANALYSE DE PAGE MARKETING

Tu es un assistant en marketing digital pour débutants.
Aide-moi a analyser ou améliorer une page simple pour mon projet.

Mon projet : [Ecris ici le nom du projet]

Type de page : [Page de cours / page produit / page service / page d’'inscription / contact]
Audience cible : [Décris les personnes que je veux toucher précisément]

Objectif de la page : [Inscription / contact / vente / téléchargement / information]

0ffre ou message principal : [Explique clairement ce que je propose]

Contraintes strictes :
Utilise un langage simple, imagé et dépourvu de jargon technique lourd.
Analyse la page selon 5 axes : 1. Clarté | 2. Bénéfice | 3. Confiance | 4. CTA | 5. Objections.
Propose une structure de page séquentielle simple.
Propose un titre principal percutant et un bouton d'appel a 1'action (CTA) clair.
Donne exactement 5 améliorations prioritaires sous forme de liste.
Ne propose pas d'éléments ou de mise en page inutilement complexes.

Rédige 1'intégralité de ta réponse en francais
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12. EXEMPLE DE DIAGNOSTIC AVEC LE PROMPT REMPLI

Découvrez la simulation d'un retour d'analyse fourni par I'lA pour la plateforme d'apprentissage :

Parametres d'entrée : Projet : Digital Marketing Starter | Type : Page de cours | Cible : Débutants, freelances,
étudiants | Objectif : Inscription au programme.

RESULTAT GENERE PARL'IA :

Titre principal recommandé : Apprenez les bases du marketing digital étape par étape.

Bénéfice mis en avant : Comprendre les fondamentaux, choisir les bons canaux et créer vos premieres
actions marketing sans stress.

Structure de page recommandée :

1. Hero avec titre phare, bénéfice et bouton CTA 4. Liste a puces : Ce que vous allez apprendre
2. Bloc d'empathie sur le probleme des débutants 5. Ressources incluses et format des legons
3. Présentation visuelle du programme pas a pas 6. FAQ de réassurance & CTA final de conversion

Bouton d'appel aI'action (CTA) : « Commencer le cours »

4’ Les 5 améliorations prioritaires recommandées :
o Clarifier le bénéfice transformationnel dés le haut de page (au-dessus de la ligne de flottaison).

o Ajouter un bouton d'action (CTA) contrasté et hautement visible dés I'ouverture.
o Mettre le programme pédagogique sous forme de sections claires et aérées.
e Ajouter une FAQ courte pour désamorcer immeédiatement les doutes techniques.

o Répéter de maniére identique le CTA principal tout en bas de la page.
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13. EXERCICE PRATIQUE : ANALYSER MA PAGE SIMPLE

Remplissez cette fiche de travail pour poser les fondations de votre propre page web :

Mon projet ou entreprise :

Type de page (ex: cours, vente, contact) : Objectif principal de la page :

Audience cible précise :

Titre principal actuel (ou idée de titre proposé) :

Bénéfice principal mis en valeur pour le visiteur :

Texte exact du bouton d'appel a I'action (CTA) principal :

Top 3 des questions ou objections a anticiper chez votre internaute :
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14. MINI-ATELIER : CONSTRUIRE LA STRUCTURE DE MA PAGE

Planifiez la matiére et les messages de chaque section de votre future page simple :

m Contenu a prévoir (Textes, idées, arguments) Objectif de la section

Hero

Probléme

Solution

Bénéfices

Preuves

CTA

FAQ
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Attirer & clarifier

Créer une connexion

Expliquer I'offre

Montrer la valeur

Rassurer le visiteur

Guider vers l'action

Lever les objections
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15. ERREURS A EVITER

Lors de la conception et de la rédaction de votre page simple, évitez impérativement de :

X Mettre trop d'informations et de textes denses dés le )¢ Oublier de rassurer l'audience avec des éléments de
début. preuve.

> Déployer un titre générique, vague ou trop poétique. Y Ecrire pour vous (égocentrisme) au lieu de I'utilisateur.

X Ne pas expliquer clairement le bénéfice pour le client. Y Rendre la page trop longue sans structure de blocs.

X Oublier d'intégrer un bouton d'appel a I'action (CTA). X Oublier de vérifier I'affichage responsive sur mobile.
X Utiliser trop de boutons aux objectifs différents. Y Ne pas tester le bon fonctionnement des liens et
formulaires.

» Conseil de I'expert

Une page efficace doit aider instantanément la personne a comprendre ce que vous proposez, pourquoi
c'est fait pour elle, et comment elle peut passer a I'action suivante.

16. CHECKLIST DE FIN DE LECON

Cochez les cases pour valider vos acquis théoriques et pratiques avant de poursuivre :

Je comprends parfaitement le réle d'une page simple dans un écosysteme digital.

Je sais précisément pourquoi les réseaux sociaux ne suffisent pas toujours a convertir.
Je connais par coeur les 6 éléments indispensables d'une page qui fonctionne.

Je suis capable de formuler le bénéfice principal de mon offre en une phrase.

Je sais rédiger un titre principal clair, percutant et mémorable.

Je sais exactement a quels endroits stratégiques positionner mes CTA.

Je sais anticiper et lister les questions clés de mon audience cible.

Je suis capable de construire une structure modulaire de page logique et fluide.

O0000000O0

Je m'assure que ma page guide le visiteur vers une action unique et sans distraction.
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17. RESUME RAPIDE

Dans cette legon, vous avez appris le role d'une page simple dans le marketing digital. Vous avez vu qu'une
page permet de : centraliser les informations stratégiques, expliquer une offre en profondeur, rassurer
I'audience, répondre aux objections, guider vers une action et mesurer précisément les résultats.

Vous avez également découvert et appliqué la méthode C.B.A. (Clarté, Bénéfice, Action).

TUNISKILL DIGITAL MARKETING STARTER
Semaine 4 — Pages, CTA et publicité digitale

LEGCON 1 TERMINEE

Dans la prochaine legon : Vous apprendrez a créer un appel a l'action (CTA) ultra-clair, percutant et
hautement efficace pour engager vos visiteurs.

TuniSkill - Digital Marketing Starter | Semaine 4 | Legon 1 Page 11



	TuniSkill Digital Marketing Starter
	Leçon 1 – Comprendre le rôle d’une page simple
	2. Objectif de la leçon
	3. Qu’est-ce qu’une page simple ?
	4. Pourquoi une page est importante ?
	5. Réseau social vs page simple
	📱 Réseau social
	📄 Page simple

	6. Les 6 éléments essentiels d’une page simple
	7. Exemple simple : Page de cours TuniSkill
	8. Structure simple d’une page efficace
	9. Tableau : rôle de chaque section
	10. Mini-méthode : C.B.A.
	11. Prompt prêt à copier – Analyser une page simple
	12. Exemple de diagnostic avec le prompt rempli
	Résultat généré par l'IA :

	13. Exercice pratique : analyser ma page simple
	14. Mini-atelier : construire la structure de ma page
	15. Erreurs à éviter
	16. Checklist de fin de leçon
	17. Résumé rapide
	TUNISKILL DIGITAL MARKETING STARTER



